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Metode

Den kommunale omdemmeanalyse er gennemfort for Neestved Kommune. Undersogelsen er gennemfort
som en repraesentativ undersogelse af Danmarks befolkning pa 18 ar til 69 ar.

Undersogelsen er gennemfart som en internetbaseret undersogelse via TNS Gallups preerekrutterede
internetpanel, G@IlupForum. Sporgeskemaer er udsendt via internettet og udfyldelsen af sporgeskema er

ligeledes sket via internettet.

Samplet til undersggelsen er udvalgt stratificeret pa ken, alder og uddannelse for at sikre undersogelsens
repraesentativitet.

Der er i alt interviewet 2064 personer, heraf er oversamplet i Naestved kommunes omrade for at sikre et
tilstraekkeligt antal svarpersoner inden for kategorien Neestved kommune (i alt 142 interviews).

Feltarbejdet er gennemfort i perioden 7. oktober — 15. oktober 2008.

| forbindelse med spargsmal 9 — "Karakteristiske forhold ved Neestved” — er der vist fotos for svarpersonerne
af de relevante forhold. Disse fotos er leveret fra Naestved Kommune.
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Naestveds omgangskreds

Klassificering af Naestveds indbyggere | geografisk
forstand og ud fra relationerne: Venner,
Bekendte og Andre




En by har relationer til borgerne | geografisk
forstand:

m Neaestved omfatter borgerne (personer mellem 18 og 69 ar),
der er bosat i Neestved Kommune.

m Region Sjeelland omfatter borgerne (personer mellem 18 og
69 ar ) i den region, som Neestved Kommune er en del af.

m Resten af Danmark omfatter borgerne (personer mellem 18
og 69 ar ) i de pvrige dele af landet.

...............
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En by har relationer til borgerne | mental og
adfeerdsmaessig forstand:

Familien er de borgere, der er teettest knyttet til Neestveq,
blandt andet fordi de er glade for at bo der, gerne vil arbejde
der, har bekendte i Naestved, kender den godt og saetter pris pa
den.

Vennerne er preecis det, ikke familie, men venner. De er
mindre teet tilknyttet, kender lidt mindre til Naestved og har det
maske fint med at bo et andet sted — selvom drommen kan
vaere at bo i Neestved.

Bekendlte er de losest tilknyttede, de hverken bor eller arbejder
i Naestved, de kender ikke sa meget til byen, og har maske
egentlig heller ikke rigtigt lyst til at flytte dertil med det
overfladiske indtryk, de har af Naestved — eller vaerre: bor der,
men er vaek ved forste, givne lejlighed.

Andre har ingen tilknytning — de kender Naestved af navn, og
det er det. Naestved er ganske enkelt ikke relevant for dem.
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Naestved Kommunes omgangskreds :

Storkommunens familie udger 61% blandt dens egne indbyggere. Hertil skal laegges 31%, som er venner af
Neestved, sadan at 9 ud af 10 indbyggere i kommunen er taet knyttet til byen Naestved. Blandt regionens borgere
er 35% karakteriseret som familie eller venner af Naestved. Naestved har en meget begraenset omgangskreds i
resten af landet — ca. 2/3 har ikke noget forhold af betydning til Neestved. [ forhold til 2006 er situationen svagt
mere positiv inden for kommunen — men svagt mere negativ uden for kommunen.

Kommunens borgere er
ret teet knyttet til Naestved,

92% er familie og venner
/\

En lille del, 9% har
meget lidt tilkknytning

2008 - Naestved éf1 e 7 o
2006 - Neestved 34 9 4
2008 - Region Sjeelland 30 |37 | 28
2006 - Region Sjeelland 36 33 23
2008 - Resten af landet E 8 26 65 |
2006 - Resten af landet 10 2& 63
2008 - | alt 12 | 25 | 58 |
2006 - | alt 15 | 26 | 54I
0% 25% 50% 75% 100%
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Naestved Kommunes omgangskreds

Fordeling pa ken viser en svag overveegt af maend i familien, bekendte og venner, og en lidt storre overveegt af

kvinder blandt andre.

N Familie= 107, N Venner= 241, N Bekendte= 527, N Andre= 1188

2008 - | alt 0 50
2006 - | alt s s\
2008 - Andre 55 i
2006 - Andre 54
2006 - Bokoncle | ——— .
2006 - Bekendte 46
2008 - Venner 4|L9
2006 - Venner 48
2008 - Familie I47
2006 - Familie 47
0% 25% 50% 75%
m Mand " Kvinde
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Naestved Kommunes omgangskreds

Fordelingen pa svarer til tallene fra 2006, med en vis forskydning i den aeldste gruppe, parallelt med

forskydningen i befolkningens alderssammensaetning.

N Familie= 107, N Venner= 241, N Bekendte= 527, N Andre= 1188

2008 - | alt 20 ; 21 '
2006 - | alt 16 ‘22
2008 - Andre 24 | 22
2006 - Andre 17 20
2005 - Batondte | 10 S — E—
2006 - Bekendte 16 24
2008 - Venner 13 17 3
2006 - Venner 12 2£i q#
2008 - Familie 18 | 20 !! |!
2006 - Familie 12 29

0% 25% 50% 75% 100%

18-29 Ar = 30-39 Ar m 40-49 Ar m50-59 Ar m60 Ar +
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Naestved Kommunes omgangskreds

Fordeling pa husstandsindkomst viser at der er sket en aendring i savel vennernes som familiens indkomstniveau,

hvor familiens laveste niveauer er steget i andel, mens vennernes hgjeste indkomst-niveau er steget .

N Familie= 107, N Venner= 241, N Bekendte= 527, N Andre= 1188

2008 - | alt
2006 - | alt

2008 - Andre
2006 - Andre

2008 - Bekendte
2006 - Bekendte

2008 - Venner
2006 - Venner

2008 - Familie
2006 - Familie

0% 25% 50% 75% 100%
Indtil  199.999 Kr. ' 200.000 - 399.999 Kr. = 400.000 - 599.999 Kr.
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Naestved Kommunes omgangskreds

Andelen af pensionister og efterlonnere er steget i familien, sammenlignet med 2006. Ligeledes er andelen
funktionzerer faldet, medens andelen af arbejdere er steget. Begge forskydninger folger det generelle monster i

befolkningen — jfr. i alt sajlerne.

N Familie= 107, N Venner= 241, N Bekendte= 527, N Andre= 1188

2008 - | alt 27 | 38 | 5
2006 - | alt 21 ‘ 48 4
2008 - Andre 29 | 33 |
2006 - Andre 22 ‘ 47 4
2008 - Bekendte 26 | 44 | 5
2006 - Bekendte 21 48 4
2008 - Venner 19 47 | 7 =
2006 - Venner 20 49 4
2008 - Familie 31 | 37 3
2006 - Familie 25 . 5(JI 710 men@
noL 2RO, RNoL 7ROL 1 nn%
Arbejder Funktionaer Selvstaendig

B Leerling/ elev/ stud.

B Arbejdslos

B Pensionist/ efterlon
Ubesvaret

B Gift u. selverhv./ medhj. segte.
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Hvad er det fgrste, som befolkningen teenker
pa ved Naestved ?




Helt abent spargsmal: Hvad kommer du til at
teenke pa, nar du teenker pa Neaestved ?

Sjeelland i forskellige sammenseetninger,
489 gange:

m En by pa (Syd-)Sjeelland
Boldklub, 162 gange:

m Fodbold

Husar og sammenseaetninger, 137 gange:

m Garderhusarer

m Kaserne

Intet/Ingenting, 121 gange
Storcenter, 84 gange
Bonbon land, 67 gange
Herlufsholm, 56 gange

Bilka, 45 gange

e

Det dominerende element i Naestveds
profil i hele befolkningen er, at byen ligger
pa Sjeelland eller Sydsjeelland — men det
er kun ca. 25% af befolkningen, der
naevner dette

Det naestmest naevnte element er
Neaestved Boldklub, som naevnes af
naesten 8% af befolkningen.
Sammenlignet med tallene fra 20086,
ligger det pa nogenlunde samme niveau

Gardehusarerne er faldet en smule fra
2006 til 2008, hvor der kan ses en
difference pa ca. 2 %

Enavidere er der sket et fald vedrorende
udtalelsen, Intet/ingenting, som falder
med cirka 4 % fra 2006 til 2008

12
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Helt abent spargsmal: Hvad kommer du til at
teenke pa, nar du teenker pa Neaestved ?

m  Karrebseksminde, 41 gange m  Befolkningen har ikke neevnt hverken
Julemandens butik/Holme Olstrup eller

m  Ved ikke, 24 gange
Neaestved Zoo, disse neevnes i alt 10

m Julemandens butik/Holme Olstrup, 8 gange gange eller kun af 0,5 %

m Zoo, 2 gange
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Hvordan opfattes Naestved som et sted at
bo og arbejde?




Opfattelse af Naestved som et sted at bo :

| familien er der sket en positiv forskydning af preeferencerne for at bo i Neestved. Vennerne er ambivalente over for Naestved,
men med en lille veekst i den positive del, fra 12% til 17%. De bekendte er karakteriseret ved, at de ikke er specielt

interesseret i at bo i Neestved — selvom 4% dog angiver, at de godt kunne teenke sig at bo i Neestved.

Base 2008= 875

100% e - g 7]
10 14
5% 50 51
50%
88 83
64
25% - 53 45 45
0% 0 0 0 0
2006 - 2008 - 2006 - 2008 - 2006 - 2008 -
Familie Familie Venner Venner Bekendte Bekendte

B Virkelig godt teenke mig at bo der / Rigtigt glad for at bo der

Godt teenke mig at bo der / Glad for at bo der

Synes, at flere andre steder er lige sa gode at bo
& gallup Ikke s& godt taenke mig at bo der / Ikke sa glad for at bo der ]1 ClWDGSIQTl
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Opfattelse af Naestved som et sted at arbejde

Familien har den bedste opfattelse af Neestved som et sted at arbejde — og der er en positiv forskydning fra 2006 til 2008.
Blandt vennerne er der ligeledes en positiv forskydning fra 18% til 23%, som er positive over for tanken om at arbejde i
Neestved. De bekendte er ambivalente eller afvisende over for Naestved — selvom en lille del, 7% - faktisk godt kunne taenke
sig at arbejde i Naestved.

Base 2008=875

100% — 1 9 —é——
16 22
75°/o T
54 57
50% A
59 50
250/0 N
38 37
0% 40 5 o o
2006 - 2008 - 2006 - 2008 - 2006 - 2008 -
Familie Familie Venner Venner Bekendte Bekendte

M Virkelig godt teenke mig at arbejde der / Rigtigt glad for at arbejde der
Godt teenke mig at arbejde der / Glad for at arbejde der

Synes, at flere andre steder er lige sa gode at arbejde

& gallup Ikke sa godt taenke mig at arbejde der / Ikke sa glad for at arbejde der ]1 CITYDGSIQH



Kendskab til Neestved og dens attraktioner
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Kendskab til Naestved

Familien har et rigtigt godt kendskab til Neestved — 86% kender byen temmelig eller saerdeles godt. Niveauet
aftager staerkt blandt venner — hvor kun 28% kender temmelig eller szerdeles godt - og bekendte — hvor denne
andel er helt nede pa 6%. Kendskabsniveauet er faldet blandt bekendte fra 29% til 22% i de tre overste

kategorier.

Base 2008=875

100% - n—“ _b /
23 23 22 17
750/0 T
33
50% - 36
4
46 S - 77
25% A
34 £
17 14
0% 6 0
2006 - 2008 - 2006 - 2008 - 2006 - 2008 -
Familie Familie Venner Venner Bekendte Bekendte

lkke seerlig godt Hverken godt eller darligt Temmelig godt M Seerdeles godt
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Kendskab til konkrete forhold ved Neestved, alle (2008)
Herlufsholm Skole ﬂ Q4%

39

Naestved Storcenter

Susaen

Karrebaeksminde

Gronnegade Kasernes Kulturcenter
Kahlers keramiske vaerksted
Gavng Slot

Bonbon land

Holmegaards Glasvaerk

Neestved Boldklub

Nzestved Zoo 13*56 I\F/amilie
enner
[—
Holme Olstrup - Julemandens by 59 36 Bekendte
Rennebasksholm Kunst- og kulturcenter Pz 51

Tystrup-Bavelse sgerne ﬂm 22

0 25 50 75 100
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Karakteristik af kendskabet til de konkrete
fornold og attraktioner

m De mest karakteristiske forhold opleves af familien at veere:
m Herlufsholm skole
m Suséden
m Neestved Storcenter
m Karrebaeksminde

Der er generelt et godt kendskab til disse forhold blandt familien og der er
en raekke andre forhold, som anses for naesten lige sa karakteristiske:

Gronnegades Kaserne, sammen med Holmegard, Kahler, BonBon Land,
Gavng, Boldklubben og Naestved Zoo, hvor 56% eller flere kender disse.

m Det er gaeldende for familien, at dens teette tilknytning til Neestved ogsa
afspejler sig i generelt haje niveauer pa alle de valgte forhold og
attraktioner end for de to ovrige dele af omgangskredsen. Isaer for mindre
kendte attraktioner som Ronnebaeksholm og Neestved Zoo er forskellen
markant. Men ogsa Kéhler er en attraktion, som, pa trods af hojt
kendskabsniveau lokalt, stort set er ukendt uden for familien.
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Kendskab til konkrete forhold ved Naestved, familie

Herlufsholm Skole

Naestved Storcenter

Susaen

Karrebaeksminde

Grgnnegade Kasernes Kulturcenter
Kéhlers keramiske vaerksted
Gavng Slot

Bonbon land

Holmegaards Glasvaerk
Neestved Boldklub

Neestved Zoo

Holme Olstrup - Julemandens by

Ronnebacksholm Kunst- og kulturcenter

&gallup

Tystrup-Bavelse sgerne

m Familie 2008
= Familie 2006

67
69
71
68
68
56
36 53
51
41
22
32
! ! !
25 50 75

100
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Karakteristik af de enkelte attraktioner blandt
familien

m Blandt familien er top karakteristika for Naestved:
m Herlufsholm skole
= Susaen
m Neestved Storcenter
m Karrebaeksminde
m Gavno slot

m Disse folges teet af Gronnegade Kasernes Kulturcenter og Holmegaards
Glasvaerk

m  De forskellige top karakteristika har ikke aendret sig meget for familiens
vedkommende. Dog er der sket nogle eendringer, bl.a. var Holme Olstrup-
Julemandens by steerkt repraesenteret i 2006, men attraktionen falder med
17% i 2008. En anden aendring er Naestved Boldklub, der falder med 9%.
Modsat er der en positiv stigning fra 2006 til 2008 i kendskabet til
Ronnebaeksholm Kunst- og kulturcenter. Niveauet stiger med 10%

&ganup 11 CityDesigr



Kendskab til konkrete forhold ved Naestved,

vennerne

Herlufsholm Skole

Neestved Storcenter
Holmegaards Glasveerk
Karrebaeksminde

Bonbon land

Suséen

Neestved Boldklub

Gavng Slot

Holme Olstrup - Julemandens by
Grgnnegade Kasernes Kulturcenter
Kahlers keramiske vaerksted
Neestved Zoo

Tystrup-Bavelse sgerne

Rennebakshom Kunst- og kulturcenter

e

Venner 2008
Venner 2006

23
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Karakteristik af de enkelte attraktioner blandt
vennerne

m Blandt vennerne er top karakteristika for Naestved:
m Herlufsholm skole
m Neestved Storcenter
m Holmegards Glasvaerk
m Karrebaeksminde
mBonbon land
m Disse folges teet af Susaen og Naestved Boldklub

m Det er karakteristisk, at kulturattraktioner som Gavneg Slot, Gronnegades
Kasernes Kulturcenter, Ronnebaeksholm Kunst- og Kulturcenter samt Kahler
spiller en mindre rolle i profilen uden for familien.

m  De forskellige top karakteristika har ikke aendret sig meget for vennernes
vedkommende. Dog er der sket én markant eendring: Holme Olstrup-
Julemandens by som var steerkt repreesenteret i 2006 falder med 17% i 2008.
Da niveauet ogsa falder i familien, ma der veere tale om, at den generelle
omtale af attraktionen er faldet markant mellem de to malinger.
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Kendskab til konkrete forhold ved Naestved,

bekendte

Naestved Boldklub
Neestved Storcenter
Holmegaards Glasveerk
Bonbon land
Herlufsholm Skole
Karrebaeksminde
Holme Olstrup - Julemandens by
Suséen

Gavng Slot

Neestved Zoo

Grgnnegade Kasernes Kulturcenter
Tystrup-Bavelse sgerne

Kahlers keramiske vaerksted

Ronnebaekshom Kunst- og kulturcenter

@
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Karakteristik af de enkelte attraktioner blandt de
bekendte

e

m Blandt de bekendte er top karakteristika for Neestved:

m Neestved Boldklub

m Neestved Storcenter

mHolmegaards Glasvaerk

mBonbon land

Disse folges taet af Herlufholm skole og Karrebaeksminde

Medieomtale af Naestved Boldklub i forbindelse med mulig oprykning til superligaen og
klubbens deltagelse i pokalturneringen har givetvis spillet en rolle for den ogede
opmaerksomhed omkring klubben i kredsen af bekendite.

Det er tydeligt, at kendskabet til Neestved er begraenset uden for familien og til dels
vennerne. Dette kan afleeses af, at de mindre bredt markedsforte kulturattraktioner som
Gavne Slot, Gronnegades Kasernes Kulturcenter, Ronnebaeksholm Kunst- og
Kulturcenter, Tystrup — Bavelse soerne samt Kéhler spiller en beskeden rolle i profilen
blandt de bekendte. Dette understreger de andre observationer, som peger pa Neestved
som en by, der ikke er specielt kendt uden for et ret sneevert geografisk omrade.

Til gengeeld er det igjnefaldende sa stort sammenfald der er i profilerne i alle tre grupper i
omgangskredsen.

Der tegner sig det samme billede for de bekendte, hvor de ovennaevnte top karakteristika
er de samme for savel 2006 som 2008.

26
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Hvilke service- og strukturforhold
karakteriserer Naestved?
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Hvilke fornhold karakteriserer Neestved?

Et omfattende og varieret udbud af dagligvareforretninger -W* 91
Et omfattende og varieret udbud af forretninger med taj og sko -14* 75
Et godt byliv 16* 70
Et omfattende og varieret udbud af fritidsmuligheder 9* 68
En spaendende by/kommune/lokalitet 8* 57
Godt udbud af sundhedspjejemuligheder (leeger, tandleeger, hospital) 5* 57

Muligheder for kunst- og kulturoplevelser pa heit niveau i nseromradet 14* o1 M Familie

I Venner

, , et [ — 46
Gode transportmuligheder i nseromradet
6 Bekendte

Gode transportmuligheder til og fra neeromradet 17 !!! 44
Mange daginstitutionsmuligheder 3 g 36
Skolernes kvalitet g 33
4
Gode muligheder for interessante jobs i nseromradet g 32
Gode plejemuligheder for zeldre > g 30

Ved ikke [t 26
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Naestveds profil i omgangskredsen

m  Neestveds profil er en ret markant handelsby-profil, isaer i familien, men profilen er den
samme blandt venner og bekendte — dog pa klart lavere niveauer. Men samtidigt er
profilen suppleret med gode facetter indenfor de kommunale servicetilbud og
kulturtilbuddene — en profil i retning af, at veere en rar by for beboerne, et sted, hvor man
lever og har det rart.

m  Mest karakteristisk er: *Naestveds profil fra 2008 er meget lig 2006.
De mest karakteristiske forhold er stadig de
m Omfattende og varieret udbud af dagligvareforretninger samme, som f.eks. et omfattende og varieret
udbud af dagligvareforretninger forretninger
m Omfattende og varieret udbud af forretninger med taj og sko med toj og sko. Dette understreger

= En godt byliv Neestveds profil som bolig- og handelsby

m £t omfattende og varieret udbud af fritidsmuligheder

m P4 hoje niveauer derefter kommer de mere servicemaessige karakteristika:
m Godt udbud af sundhedspleje (leeger, tandlaeger, hospital)
m En spaendende bykommune/lokalitet
m Muligheder for kunst- og kulturoplevelser pa hajt niveau i neeromradet
mGode transportmuligheder, bade til og fra og indenfor neeromradet

Med supplerende hoje scores — fra 36% til 33% i familien — kommer mange
daginstitutioner samt skolekvalitet.

m  De to lavest rangerende er jobmulighederne og plejemuligheder for aeldre, hvor begge er
pa ca. 30% i familien.
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Hvilke forhold karakteriserer Neestved blandt

familien?

30

Et omfattende og varieret udbud af dagligvareforretninger —8%1

Et omfattende og varieret udbud af forretninger med tgj og sko

Et godt byliv

Et omfattende og varieret udbud af fritidsmuligheder

En spaendende by/kommune/lokalitet

Godt udbud af sundhedspjejemuligheder (leeger, tandleeger, hospital)
Muligheder for kunst- og kulturoplevelser pa hgit niveau i neeromradet
Gode transportmuligheder i neeromradet

Gode transportmuligheder til og fra nseromradet

—75 8o

-_ 70

— 6872

—57

—57 66

H51

—46 53

[R— 4

73

B Familien 2008
Familien 2006

60
Mange daginstitutionsmuligheder — 36 48
Skolernes kvalitet — 33 44
Gode muligheder for interessante jobs i neeromradet — 32 43
Gode plejemuligheder for eeldre 3%3
Vedikke fI 1
T T T T 1
0 25 50 75
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Naestveds profil blandt familien:

m  Naestveds profil blandt familien viser en svag tilbagegang sammenlignet med
malingen i 2006, for de fleste forhold. Naestved bliver stadig steerkt forbundet
med et omfattende og varieret tilbud af dagligvareforretninger og med et
omfattende og varieret udbud af forretninger med toj og sko.

m /Endringerne mellem 2006 og 2008 er statistisk signifikante hvad angar
Neestved som en spaendende by/kommune/lokalitet samt for forholdet gode
transportmuligheder til og fra neeromradet.

m  Samtidig med at Neestved i lidt mindre grad bliver set pa som en spaendende
by, viser forholdet "muligheder for kunst- og kulturoplevelser pa hgjt niveau i
neeromradet” en positiv tendens. Derudover er det kun forholdet et
omfattende og varieret udbud af dagligvareforretninger” der ogsa viser en
positiv tendens blandt familien.

m For 7 ud af 13 malte elementer ligger niveauet dog pa over 50 %.
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Hvilke forhold karakteriserer Neestved blandt

vennerne?

Et omfattende og varieret udbud af dagligvareforretninger

Et omfattende og varieret udbud af forretninger med tgj og sko

Et godt byliv

Et omfattende og varieret udbud af fritidsmuligheder

En spaendende by/kommune/lokalitet

Godt udbud af sundhedspjejemuligheder (laeger, tandlaeger, hospital)
Muligheder for kunst- og kulturoplevelser pa hgijt niveau i naeromradet
Gode transportmuligheder i neeromradet

Gode transportmuligheder til og fra neeromradet

Mange daginstitutionsmuligheder

Skolernes kvalitet

Gode muligheder for interessante jobs i neeromradet

Gode plejemuligheder for zeldre

Ved ikke
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Naestveds profil blandt vennerne:

m  Profilen er meget lig profilen blandt familien, men niveauerne er markant lavere, for de
fleste dimensioners vedkommende ligger scorerne pa mindre end det halve niveau af,
hvad familien giver udtryk for.

m  Markante afvigelser fra billedet er, at gode transportmuligheder til og fra neeromradet
opleves som det tredje-vigtigste karakteristiske og ligger pa niveau med omfattende og
varieret udbud af dagligvareforretninger og forretninger med toj og sko.

m  Dette kan ses som en indikation af, at Naestved spiller en rolle blandt vennerne som
handelsbyen, hvor netop de gode transportforhold motiverer til shopping-besog

m  Profilen blandt vennerne i 2008 ligger for mange elementers vedkommende pa et lavere
niveau end i 2006. Sa selvom profilen uaendret er, at Neestved ses som en handelsby, sa
er det pa et lavere bevidsthedsniveau end umiddelbart efter strukturreformen, hvor
omtalen ma formodes at have veeret mere markant.
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Hvilke forhold karakteriserer Neestved blandt

bekendte?

Et omfattende og varieret udbud af dagligvareforretninger H 2o

Et omfattende og varieret udbud af forretninger med tgj og sko e 11‘!-)

Et godt byliv

Et omfattende og varieret udbud af fritidsmuligheder

;--iﬁ1

16

En spaendende by/kommune/lokalitet * 16

Godt udbud af sundhedspjejemuligheder (laeger, tandlaeger, hospital)

Muligheder for kunst- og kulturoplevelser pa hgijt niveau i naeromradet

Gode transportmuligheder i neeromradet ﬂ 12
i 25

Gode transportmuligheder til og fra neeromradet
Mange daginstitutionsmuligheder

Skolernes kvalitet

Gode muligheder for interessante jobs i neeromradet
Gode plejemuligheder for zeldre

Ved ikke
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Naestveds profil blandt de bekendte:

m  Profilen er sammensat af de samme karakteristika som blandt vennerne, men pa lavere
niveauer. Sammenlignet med vennerne treeder falgende mere frem:

m Gode transportmuligheder til og fra naeromradet
m Et omfattende og varieret udbud af dagligvareforretninger

m  Dette forhold understreger Naestveds funktion i omgangskredsen som handelsbyen. Men
det indikerer ogsa muligheder for en udbygget profilering med flere facetter end et sted at
handle — fordi butiksudbuddet er markant bedre end i de omliggende mindre byer.

m  De servicemeaessige og socialt orienterede elementer glider til gengeeld laengere bagud i
bevidstheden — hvilket stemmer godt overens med, at de bekendte generelt bor leengere

vaek og derfor har mindre skarpe billeder af sadanne forhold.

m  Den samme tendens gor sig geeldende ved de bekendte som ved vennerne. Fra 2006 til
2008 forekommer der ikke markante aendringer i forhold til de forskellige karakteristika.
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Hvilke forhold karakteriserer sa Naestved — af
strukturel og servicemaessig karakter ?

m  Familiens opfattelse er generelt positiv og afspejler dens daglige omgang med Naestved. Byen
opfattes som spaendende og med rigtigt gode uddannelsesmuligheder sammen med kunst- og
kulturmuligheder og et godt udbud af dagligvareforretninger. Ogsa transportmulighederne,
udvalgsvareudbuddet og jobmulighederne er med til at tegne profilen af den spaendende by,
som familien oplever. Udbuddet af sundheds-, institutions- og sociale tilbud traekker noget
lavere vurderinger. Man kan udtrykke det som: Naestved er en rar by at laegge sin tilveerelse |i.

m  OQver for venner udgor Neestveds kunst- og kulturmuligheder og det generelle omdomme af at
veere spaendende — sammenlignet med, hvor vennerne selv bor, primeaert i storkommunen og i
regionen — gode platforme for profilering og tiltreekning, idet disse to forhold anses for meget
karakteristiske. Ogsa tilgaengeligheden via transportmulighederne og detailhandelsudbuddene
forekommer attraktive for vennerne.

m  Generelt forekommer vurderingerne fra de bekendte temmelig svage— svarniveauer pa under
en tredjedel af gruppen er fremherskende. Profilen er en dagligvareorienteret indkobsby’s —
byen anses af 22% for at vaere spaendende og af en lignende andel for at tilbyde gode
muligheder for kunst- og kulturoplevelser.

m Det er karakteriserende for den svage profil blandt de bekendte, at naesten 6 ud af 10 eller 60%
ikke kan neevne blot ét af forslagene som karakteristiske for Neestved.

&ganup 1 CityDesigri



Balancen mellem Storcenter og bymidte |
Naestved




Handlemuligheder

Grafen viser, at der ganske vist er faerre af regionens borgere, der kommer i Naestved bymidte sammenlignet med Neestved

38

Storcenter — men at de, der kommer i bymidten er meget hyppigere gaester. Hele 59% handler i Neestved bymidte minimum tre

gange om maneden, hvor tallet er pa 43% for Naestved Storcenter.

N Neestved Storcenter= 304,
N Bopeel i Neestved= 132, N Bopeel uden for Neestved= 172

Neestved Storcenter

Neestved bymidte

> gallup

N Naestved bymidte= 216
N Bopeel i Neestved= 135, N Bopeel uden for Neestved= 81

26 11 12

1 gang om ugen eller oftere m 1-3 gange om maneden
En eller to gange pr. halvar ® En eller to gange om aret
Aldrig

14 8 6 6

31

Hver anden maned
Sjeeldnere
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Handlemulighedernes tiltraekning

Ikke overraskende er bymidtens tiltraekningskraft langt storst blandt beboere i Neestved. Det er dog tankevaekkende — i
kombination med den forrige slide om besaogshyppighed, hvor det fremgik, at 31% af regionens borgere aldrig handler i bymidten
— at se den stzerke rekruttering, som Storcentret har bade i Naestved og uden for Neestved. Det ville givet veere positivt for

oplevelsen af Neestved blandt byens borgere, famliien, hvis der var en steerkere tiltraekning af "udenbys” besogende end det er

tilfeeldet.
N Naestved Storcenter= 304, N Naestved bymidte= 216
N Bopeel i Neestved= 132, N Bopeel uden for Neestved= 172 N Bopeel i Neestved= 135, N Bopeel uden for Neestved= 81

Besgger Naestved 57

Storcenter
Besgger Neestved 38
bymidte
0% 25% 50% 75% 100%

B Bor i Neestved by m Bor i resten af regionen
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Hvordan bliver Naestved opfattet?(1)
Generelt kan det siges, at respondenterne mener, at Naestved bymidte hovedsageligt er et bedre sted end Naestved Storcenter.
Den storste forskel er, Neestved bymidte er et godt sted at moedes med venner, hvor 37% har svaret enten 4 eller 5- Meget godt,

mens tallet er pa 23% for Neestved Storcenter. Kun 7% har svaret 1- Meget darligt eller 2 til ovenstdende udsagn, mens 22% har

svaret det samme om Storcentret. 0% 25% 50% 75% 100%

...er et rart sted at slentre rundt (bymidte)

...er et rart sted at slentre rundt (Storcenter)

...er et godt sted at mgdes med venner (bymidte)

...er et godt sted at medes med venner (Storcenter)

...er et sted, hvor man ofte lgber pa nogen, man kender (bymidte)

...er et sted, hvor man ofte lgber pa nogen, man kender (Storcenter)

...har mange anderledes forretninger (bymidte)

...har mange anderledes forretninger (Storcenter)

1- Meget darligt m2 = 3 m4 m5- Meget godt
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Hvordan bliver Naestved opfattet?(2)

Generelt kan det siges, at personerne mener at Neestved bymidte hovedsageligt er et bedre sted end Naestved Storcenter. Blandt

nedenstaende udsagn er der storst forskel mellem de to steder nar det kommer til udsagnet ”...er der mange gode

dagligvareforretninger” hvor 31% svarer 4 eller 5 for Storcenteret og 43% svarer det samme om bymidten.
0% 25% 50% 75% 100%

...er det spzendende at sidde pa café og opleve livet (bymidte)

...er det speendende at sidde pa café og oplewe livet (Storcenter)

...er der mulighed for mange sjove oplewelser (bymidte)

...er der mulighed for mange sjove oplewelser (Storcenter)

...sker der altid noget nyt (bymidte)

...sker der altid noget nyt (Storcenter)

...er der mange gode dagligvareforretninger (bymidte)

...er der mange gode dagligvareforretninger (Storcenter)

...kommer jeg tit for at handle (bymidte)

...kommer jeg tit for at handle (Storcenter)

1- Meget darligt m2 = 3 m 4 m5- Meget godt
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Definitioner af kategorierne Familie, Venner og Bekendte
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Definition af kategorierne

m For at tilhore Neestveds Familie skal svarpersonen:
- kende mindst 4 attraktioner
- kende eller have hort om nogen, der bor i Neestved
- enten arbejde i Neestved eller som minimum “godt kunne taenke sig at arbejde der”
- som minimum veere "glad for at bo der” eller "godt kunne taenke sig at bo der”
- som minimum kende Neestved "hverken godt eller darligt”

m For at tilhore Neestveds Venner skal svarpersonen:
- kende mindst 3 attraktioner
- kende eller have hart om nogen, der bor i Naestved
- enten arbejde i Neestved eller som minimum “synes at flere andre steder er lige sa gode at arbejde”
- som minimum “synes at flere andre steder er lige sa gode at bo”
- som minimum kende Naestved ’"ikke seerlig godt”

m For at tilhore Neestveds Bekendte skal svarpersonen:
- kende mindst 1 attraktion
- enten arbejde i Naestved eller som minimum “ikke sa godt teenke sig at arbejde der”
- som minimum veere “ikke sa glad for at bo der” eller “ikke sa godt teenke sig at bo der”

m Svarpersoner der ikke som minimum opfylder betingelsen for Bekendlte, klassificeres som Andre og falder
ud af undersogelsen
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Naestveds omgangkreds
Klassificering af Familie

95 % af svarpersonerne skal klassificeres
som enten Venner, Bekendte eller Andre

5 % af svarpersonerne kan
klassificeres som Familie

| |’ |
2008 95
2006 95
| | |
0% 25% 50% 75% 100%
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Naestveds omgangkreds
Klassificering af

12% af svarpersonerne kan
klassificeres som

2008 . 12 83
2006 . 80

Familie

83% af svarpersonerne skal klassificeres
som enten Bekendte eller Andr

0% 25% 50% /5% 100%
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Naestveds omgangskreds

Klassificering af

26% af svarpersonerne kan
klassificeres som

Hermed kan de sidste 57%
klassificeres som Andre

2006 .

0%

2008 . 12 26 57
26 54
Familie
25% 50% 75%
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